le amt

—
()
()
Z O
It
o &
S O
mﬂ
—

Detal




Privat forbrug
1846-2004 i Danmark
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Vi bliver situations-
bestemte af at blive rigere

Vores privatforbrug fordobles pa ca. 27 ar

| stigende grad kgber man ikke efter behov, men
efter indskydelse, lyst, inspiration eller andre
tilfeeldigheder

En undersggelse fra Retail Institute Scandinavia

De gamle livsstilssegmenter er forsvundet — det er
Ikke leengere bestemte befolkningsgrupper, der
kaber bestemte varer

Valgforskning, forskning | bgrneopdragelse og anden
sociologisk forskning viser ogsa dette resultat

Hgaj kvalitet, lav pris — eller noget saerligt




Kvinder, lyst og impulsivitet:
Alle og de 20-30 arige




Mal for shoppingturen !

Hvad er afggrende for valg af shoppingsted ?
Tilbud, bestemte butikker, som man plejer at komme
Det samlede udvalg af butikker i omradet




De yngre kvinder og det
samlede udvalg af butikker

Kvinder mellem 20 og 30 ar uden udd.
Seetter iseer pris pa det samlede udvalg af butikker
Tid og afstand ikke afggrende
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Indkomstfordelingen
for familier, 2005
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Befolkningsudyviklingen

Danmark 2006-2016
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Livets nye faser
1846-1998 | Danmark
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Tidsforbrug bruttoarbejdstid —
Beskeaeftigede 1987-2001
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Tidsforbrug husarbejde —
Beskaeftigede 1987-2001
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Beskaeftigede 1987-2001
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Tidsforbrug primaere behov
— Beskaeftigede 1987-2001
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Tendenser om tid

Vi arbejder mere

Vi bruger mere tid pa at veere sammen med vores
barn, lave mad, kabe ind, huslige ggremal og at
spise

Vi sover mindre og bruger langt mindre tid pa at
lave ingenting

Vi mangler fritid og 1 seerligt grad  Fri Tid

Det er den frie tid, som nogle forsgger at fange
igen pa toilettet

Ro, stilhed og fordybelse kan blive det naeste




Forbrugernes ressourcer

Mangelvaren | dag er ikke penge - forbrugerne mangle r

tid og opmeaerksomhed

Tid
Tidsbudgettet spiller en stor rolle for bgrnefamilier
Tidspresset farer til stress - stressede forbrugere kaber ikk e sa
meget

Opmaerksomhed
Mental opmaerksomhed er en mangelvare - undga at kreeve de  n
Jo mindre vi skal teenke, jo mere kan vi bruge intuitio n og

falelser
Fri os fra spgrgsmal og kreevende tanker




Detallhandlen







Detailhandlens
strukturudvikling
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Detaillhandlen

Faerre butikker/et mindre fintmasket butiksnet

De store bliver stagrre/gget koncentration/faerre
detaillister

Flere kapitalkaeder/franchising pa bekostning af sma
selvstaendige/frivillige kaeder

De internationale aktgrer bliver mere dominerende

Butikkerne bliver stgrre/starre gennemsnitligt
butiksareal pr. butik

Krav om gget professionalisering, hvis de sma skall
overleve

Prissaetning som fremtidens vigtigste
konkurrenceparameter




Traditionel faghandel:
- Isenkram

- Farvehandel

- Mgbelhandel

- Cykelhandler

- Boghandel

- Laedervarer

- Tajbutik

- Fotohandel

Forsvinder pa laengere sigt,
Nogle relativt snart




Loyalitet

Butiksloyaliteten er vaek
Er blevet erstattet af en geografisk afhaengighed og
op til tre dagligvare butikker, man kan overskue
Maerkevareloyalitet er meget svaer at opretholde

De store forbrugergrupper har svindende loyalitet t 1
middelmaerkevare

Fra hot til yt pa 6 maneder: De unge svinger meget
hurtigt indenfor maerkevarer




Primetime & Showtime

Slowtime
Lovrevision 2004/2005 Yderligere sgndagsabent tillades. Vurderet omfang er 15-
20 sgndage pa arsplan plus det Igse ved jul mv. Det vil give
mulighed for at holde abent stort set hver anden sgndag.
Lovrevision 2008/2009 Tilladelse til at holde abent op til 32-36 sgndage plus det

lgse om aret. De Facto sgndagsabent i mange butikker
bortset fra f.eks. den sidste sgndag i maneden.

Lovrevision 2012/2013 Total afskaffelse af lukkeloven




Danskernes foretrukne
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Internet-adresse:
www.fremforsk.dk

ibj@fremforsk.dk




