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Privat forbrug
1846-2004 i Danmark

Maengdeindeks

8000

7000 —

6000

5000
4000 f/\//\/

3000 7
2000 /

1000 -

0 T T T T T T T T T T T T T

1846 1857 1868 1879 1890 1901 1912 1923 1934 1945 1956 1967 1978 1989 2000 201!
Kilde: Danmarks Statistik




Vi bliver rigere og rigere

Vores privatforbrug fordobles pa 27 ar

Fra materialt forbrug til immaterielt forbrug

— Mere service - underholdning, hjeelp i hverdagen,
kommunikation etc.

— Vi kgber produkter, der indeholder isceneseettelse, oplev else
etc.

Kabsoplevelsen kommer i centrum
Iscenesaettelsen af kabet bliver vigtigere og vigtig ere
Ellers skal det bare veere | orden - ok-produkter:

Barnetgj i Brugsen, fodtgj i Fatex, outlets og alm.
discount.




Nar det samlede forbrug vokser 1%
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Erhvervsstrukturen 1 Danmark

Beskeeftigelsens procentvise fordeling pa erhvervsho

vedgrupper 1948-2000
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Produktivitetsudviklingen
| Danmark
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Husiyrhestanden
efter enhed og tid.
Malkekser ialt, Hele landet. {-)
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Maalkeproduktion og anvendelse
efter enhed og tid.
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Arbejdskraftomkostninger
herunder timelgns 2004 |
Sv.Kr.

Norge 252 kr.
Tyskland 245 Kr.
Schwiez 224 kr.
Danmark 270 kr.
Belgien 231 kr.
Finland 228 kr.
USA 170 kr.
Holland 222 kr.
Sverige 2009 kr.
Japan 160 kr.
Storbritannien 178 kr.
Frankrig 176 kr.
Spanien 126 kr.
Portugal 51 kr.
Tjekkiet 40 kr.
Sydkorea, Taiwan (ca. 2000) 41 kr.
Estland 37 kr.
Rusland (ca. ar 2003) 8-9 kr.
Kina (ca. ar 2003) 7-9 kr.




Arbejdsmarkedet |

fremtiden
Der er mangel pa Flid ,
arbejdskraft
Der er mangel pa .

kvalificeret

arbejdskraft
Viden og kreativitet er . .

de afggrende evner i
fremtiden

Klogskab




Globalisering -
regionalisering

Polen, de baltiske lande og Ukraine de nye
landsbrugslande i vores region

Men faktisk falder vaerdien af
landbrugsproduktionen relativt | eksempelvis Polen

og Estland
Fra 6,6% til 3,1% | Polen fra 1992-2002

Det er fordi polsk landbrug gennemgar en
fantastisk rationaliserings- og effektiviseringsbglg

Det samme geaelder foraedlingsindustrien | Polen og
de baltiske lande




Globalisering -
regionalisering

Det er kun fagrste bglge, vi oplever nu

Anden bglge vil betyde endnu kraftigere
produktivitetsfremgange

Samt inddragelse for alvor af Ukraine, Hvide
Rusland og Rusland i
landbrugsproduktionen

Tredje bglge kommer I Indien og Kina — og er
forelgbigt for langt vaek




Liberalisering

Verdensmarkedet for fgdevare er opdelt | tre
regioner: Europa, Amerika og Asien

Der findes ikke en markedspris for
landsbrugsvarer pa globalt plan

Der vil ske fortsatte liberaliseringer — men der er

Ikke udsigt til en egentligt frit marked de
kommende 10-120 ar

Om 50-70 ar kan det frie marked for
landsbrugsvarer veere en realitet




Vi bliver situations-
bestemte af at blive rigere

Vores privatforbrug fordobles pa ca. 27 ar

| stigende grad kagber man ikke efter behov, men eft
iIndskydelse, lyst, inspiration eller andre
tilfeeldigheder

En undersggelse fra Retail Institute Scandinavia

De gamle livsstilssegmenter er forsvundet — det er
Ikke leengere bestemte befolkningsgrupper, der
kaber bestemte varer

— Valgforskning, forskning i bgrneopdragelse og anden
sociologisk forskning viser ogsa dette resultat

Hgaj kvalitet, lav pris — eller noget saerligt

er




Teethed
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Forbrugermodel

ETIK
Det moralske

Det naesten ingen gar,
men som en gang
imellem er en
forbrugerbglge







Detailhandlens
strukturudvikling
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Hvordan bliver fremtiden?

Der kommer ikke et frit landbrugsvaremarked i Verde  nde
kommende 10-20 ar

Udflytning af foreedling til det tidligere @gsteuropa vil tage
til.

Priserne pa bulk-varer vil fortsat veere faldende

Det vil veere et voksende marked for hgjtforeedlede o g
luksusbetonede fgdevare — men der kraever blod, sved

og tarer at udvikle og fastholde markedsandele pade tte
marked

Dansk landbrug vil ikke have samme omfang som i dag
om 50 ar
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