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Byer
i fremtiden

Den flettede by –
funktionerne blandet

De nye nomader på vej fra 
oase til oasen
Dagen som en lang, fraktal 
rute igennem byen

Hjemmet får stigende 
betydning som oase



De nye mangelvarer:
Den nye luksus

� Tid: Afkobling, have tiden til sin egen rådighed
� Opmærksomhed

� En luksus at være massemedie-fri – at kunne være fuldt 
sammen med et andet menneske

� Rum og plads
� Udfoldelse, der hvor ingen andre kommer, væk fra bilkøer,  

monkey-class, forsimple sin bolig

� Fred og ro – fravær af larm og støj
� Natur og renhed: Ren luft, rent vand, mad uden gift
� Sikkerhed

� Fuldkommen tryghed er en ny luksus



Kilde: Danmarks Statistik

Privat forbrug 
(Gennemsnitlig stigning 2,6% p.a.)

Mængdeindeks



Tidsånden efter krisen

� Økonomisk nedtur skabte ændringer i tidsånden:
� Fra optimalisme og substans til eskapisme og gryend e 

optimisme:
� Den lille luksus – små forkælelser
� Introvert forbrug – ikke ekstrovert og demonstrativt
� Fornuft frem for overflod – den lille regnemaskine

� De nye fokusområder: Natur, sundhed, sikkerhed
� Naturens materialer – vand, træ, læder 
� De nye værdier: Samle os om det nære – være noget fo r 

hinanden – fokus på hjemmet frem for boligen
� Hjemmebag, egne grøntsager og urter, alternativ ernæring
� Hjemmestrik, egne tekstiler, farvel til det hvide



Sundhed a global trend de 
næste 5- 10 år  

� Sundhed er og bliver et centralt tema på flere 
arenaer……………

� Privat: Kost, kosttilskud, motion og livsstil i 
familien, levested, psykisk sundhed – optimering af 
sundhed

� Sund bolig – indeklima, materialer, bevægelse & 
motion, haven som natur og udfoldelsesrum

� Badeværelset som sundhedsrum og køkkenet som 
stedet for sunde aktiviteter – mad, samvær etc.

� Allerede mange sundhedsapostle og flere på vej 



Livets nye faser
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Demografi Danmark
absolutte tal 2011-21

153.8695.704.8165.550.947I alt

5.94644.09138.14590 +

35.878226.078190.20080-89

180.053566.482386.42970-79

-18.693663.965682.65860-69

69.869786.578716.70950-59

-84.588728.162812.75040-49

-77.977653.150731.12730-39

98.308742.503644.19520-29

-37.657659.358697.01510-19

-17.270634.449651.7190-9

Ændring20212011



Parcelhus 
– hvorfor?

� Gå rundt om huset – eget territorium – afstand til 
naboerne

� Roligt, børnevenligt kvarter – uden risiko
� Havehuset – haven – terrasse mv.
� Parcelhuset er toppen af boligmarkedet og den endel ige 

bolig
� Frihed til at indrette sig som man vil
� Nybyggere: Vores eget individuelle hus

� Individualitet er en bestemt og afgrænset fænomen
� Armaturet i køkkenet og badet bærer en stor del af 

individualiteten





Fremtidens køkken

� Stadig mange udskiftningskøb – vi mangler mange 60er 
og 70er huse endnu

� Mange vil gerne have et nyt køkken – og et udekøkken
� Køkken-alrummet fortsætter, men flere begynder at d ele 

rummene op igen (teenage-huset)
� Stilskifte undervejs – 1970erne og andre stiltendens er 

slår igennem
� Fokus på nye tendenser i køkkenet – sundhed, opdelte 

zoner, naturen (vand, træ, råvarer)
� Mest betydningsfulde rum i hjemmet – også i fremtiden



Bad i fremtiden

� Sundhed og måling af sundhed 
� Overvåge familiens trivsel

� Bad er vand – den vigtigste del af badeværelset 
handler om vand og anvendelse af vandet

� Velvære, sundhed, forkælelse, fordybelse
� Teknologi: Radio, fladskærm med tv, net, læge 

sundhedsrådgiver etc., mic og webcam
� Blade, litteratur og en rigtig stol! 
� Omstillelig indretning: Dæmpet belysning, 

champagne på køl, musik og spa-bad for to….



Vandet i resten af 
hjemmet

� Funktionalitet i bryggers, have mv.
� Stigende anvendelse som iscenesættelse af 

livsstil og livsholdning
� Mere vand i haven, i overgangen mellem hus og 

have – orangeriet og den arabiske have

� Det er endnu en tendens, hvor vi går mod syden
� Vand er en af de mest oversete ressourcer i 

Danmark – vi har verdens bedste vand!





Jesper Bo Jensen
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