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Tendenser om tid

Vi arbejder mere og pa mere fleksible vilkar

Vi bruger mere tid pa at veere sammen med vores
born, lave mad, kagbe ind, huslige ggremal og at
spise

Vi sover mindre og bruger langt mindre tid pa at
lave ingenting

Vi mangler fritid og i seerligt grad

Ro, stilhed og fordybelse er den nye luksus




Arligt forbrug (kr. pr. husstand)
efter forbrugsart og tid.
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Fremtidens
Mediebilleder




lkonbrancherne

Medievirksomhed —tv, radio, net mv.

Musik, film, underholdning — og det hele blandet
sammen

Mode & tgj, stil og indretning, styling & hair

Men niveauet er afggrende — ikke blot den lokale
frisar

Sport —den store ikon-producerende branche

Fodbold, golf, motorsport, tennis, sejlsport,
handbold ......... etc.

Kunst & kultur —1 den hgje ende




Den todelte verden

Teethed
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Fremtidens medieforbrug

To-deling 1 ekstrem form: Gratis eller dyrt

Pa betalingssiden: Fra den globale landsby til den
globale g-hav:
— Smalle medier, specialisering

Pa gratissiden: Man far problemer med

annoncgrerne —opmarksomhed en
mangelvare.

— Flere situationsbestemte medier
— Langt flere baerbare elektroniske medier




Medieforbruget

Den mobile platform for medier — podcasting, PSP
mv.

Internettet videreudvikles som medie
omdrejningspunktet for Tv-producenten

To-deling aldersmaessigt
Svagt voksende — hos de yngre svagt faldende
English som mediesprog pa vej ind

Fortsat udvikling af flere TV-kanaler med smallere
publikum




Trends om fremtidens TV

USA: Talk-radio | fremgang, unge mand ser ikke
flernsyn, podcasting vokser voldsomt

Tv- kanalernes tid er ikke forbi endnu— men der er
mere rum til specialisering fremover

Nyheder — der vil veere et stort marked ogsa i
fremtiden for en opdatering, redigeret version af
virkeligheden

Reklamer: Folk gider ikke at se dem - | ma sgge
nye veje | fremtiden (pod-commercials, Internet-
radio med reklameblokke etc.)
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Unge | fremtiden

Gruppe og dybdeinterview fordelt over landet

Folkeskole, Gymnasium, HTX, Handelsskole,
Teknisk skole

15-19 ar
Storby, mellemstgrrelse by og en enkelt pa landet




Hvad betyder mest i livet?

Tre lag af venner

— 4-8 intime venner, 30-50 gode venner, 100-200
netvenner

Familie
— Mine foreeldre, isaer min mor
Aktivitetsvenner — sport, fritidsinteresser mv.

Kaeresten —men kommer sjeeldent | fgrste reekke
— stagrre fysisk afstand til keeresten

Fremtid- keaerlighed, parforhold og familie




Timer anvendt pa

TV/radio/musik om ugen
- efter alder
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Timer anvendt pa
Internettet om ugen

(blandt brugere af Internettet)
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Brug af Internettet

- Procentdel af befolkningen efter alder
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Hvad bruges

Internettet til?
- Procentdel af befolkningen

Bank- Kgbe ind, Sagge E-maile
forretninger bestille billetter information
o.lign.

Kilde: SFI, 2004
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Det virtuelle
Mobil, Ipod og PSP

Er pa nettet — MSN er stedet, nar man er over 13 ar

Mobilen er den vigtigste genstand — men det
bliver nok " platformen” fremover
— SMS — er en bekreeftelse pa, at vi har kontakt
— Det fleste handler ikke om noget
— Det er iseer | forvejen gode venner, man kontakter
— En SMS er en gave — det skal en gave retur




Det situide menneske

Fremtidens menneske ?

situationer
Fleksibilitet mellem arbejde, fritid og |

Veelger selv stil, produkt og tv- progra
musik og Situationsbestemt tilpasning eller valg
af personlighed

Det hotte- selv at skabe musikvideoer, musik m.v.




Verden og @stjylland, region
Midtjylland




Tilknytning til lokalomradet
Pct.
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Det globale og det naere
mil|@

Det globale arbejdsliv

* Vi arbejder og studerer og har ofte boliger i flere lande

« Vi sidder ikke pa et kontor men er pa Pc og opkobling i
lufthavne rundt omkring i verden

 Virksomhedernes markeder er i dag hele verden ikke
kun Danmark p.g.a. konkurrence

 Forbrug er i centrum, dem som laver noget bedre og
billigere vinder ?




Det naere, regionen og
lokalomradet

Vi og de unge gnsker keaerlighed, parforhold og familie

Det betyder parcelhus, institution, skole,
fritidsaktiviteter

De fremtidige tv-forbrugere/bgrnehavegenerationen

Medier — som aktivt deekker disse omrader, men ikke pa
bestemte tidspunkter




Fremtidens Tv2 @st

Det regionale og lokale er hot !

Internettet er stedet, hvor unge sgger informationen og
nyheder via de mobile platforme Ipod- psp2

Tid og Timingen er alfa Omega- man skal hurtigt have
nyheden og det skal veere sidste nyt, ellers forsvinder
kunderne/tv- kiggerne.

Tv- producerer nyheder og udsendelser ikke i primetider,

men som er aktuelle og nemme at fa nar som helst og
hvor som helst bl.a. via tradlgse netveerk og internettet




Internet-adresse:
www.fremforsk.dk
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