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I 2025 bor 75 % af 
verdens befolkning i byer 

og byområder





Ringsted og
tiden efter krisen

� Der sker en nedgang i 
� udflytningen fra Hovedstaden i en periode
� København vil igen sidde fast i infrastruktur og 

vækstproblemer om 3-5 år
� Ringsted ligger på vækstkorridoren på Sjælland
� Der er plads til vækst og fremgang i en lang 

årrække
� I skal bruge pauserne til at blive klar til næste 

fremgang



“Every city is in a 
natural state of war 
with every other, not 
indeed proclaimed by 
heralds, but 
everlasting.”

Plato, 4th Century BC

CompetitionCompetition
Between CitiesBetween Cities

and Regions is a and Regions is a 
Fact of LifeFact of Life

---- and has been for and has been for 
Over two millenniaOver two millennia

Ki

Kilde: Joel Kotkin



Hvad skaber by 
vinderbyer i et land og 

område?
� Glem den kreative klasse – den består af 

udokumenterede konklusioner….
� Joel Kotkin:
� Integration af nytilkommere
� Social mobilitet
� God basal infrastruktur
� Fælles kultur, identitet og historie
� Middelklassefamilier genererer vækst
� Demografi – ikke for mange ældre
� Gode off. myndigheder – samarbejde med erhvervslivet
� Baseret på studier i USA og Canada.



Ringsteds historie og 
identitet (definer

Sacred place)
Historien: hvad kan den bruges til i dag!
� Købstadsbyen

� Sct, Bendts. Kirke
� Tingstenene og Vikingetiden ……… .

Identitet:
� Sjællands hjerte/midtpunkt
� Et super godt sted at bo for alle aldersgrupper !

� Et attraktivt erhverv eller kulturliv
Hvad er det særlige ved Ringsted ??



Attraktiv som bosætnings-
område

� Gøre plads til flere huse – vi bygger også i 
fremtiden /mangfoldighed af tilbud

� Grundprisen bestemmes ofte af kommunen – bliv 
proaktiv  markedsaktør!

� Beliggenhed:
� Gode grunde
� Pasningsmuligheder og kommunal service
� Fritidsaktiviteter, rekreative område, foreninger
� Forbedre jeres tilflytterknap på internettet, gør de n 

mere interaktiv, og Youtube, så I er klar efter 
krisen! Vær bedre, sjovere og mere interessant!!



Målgrupper

� De unge børnefamilier, arkitektegnet i to. Plan, bo lig og 
beliggenhed noget særligt. 

Infrastruktur:  børnepasning, stisystem, idræt og 
fritidsaktiviteter, dagligvare, transport til og fr a arbejde. 

� De unge ældre  vedligeholdelsesfrit 120 kvm. tæt på
nuværende bopæl.

Infrastruktur: transport til og fra indkøb, idræt, bibliotek og 
ældretilbud. 

� Teenageforældre og andre – større og bedre bolig…
� Drømmeboligen ………



Infrastrukturen

� Vejnettet –kæmp for at for forbedret 
adgangsveje til og fra staden

� Kollektive trafik både til og fra staden 
� Kollektive trafik internt i byen = storby, stort 

plus for beboerne de ældre uden bil og de unge 
med en bil (mere end 1 bil noget svineri!)

� Husk at når byen vokser, skal den bindes 
sammen af veje, stisystemer, og kollektiv trafik 
ellers bliver byen til separate og isolerede øer

� Den fysiske brobygning skaber byens strømme



Borgernes og 
virksomheders 
forventninger

� Det skal virke – første gang
� Det må ikke tage tid – og skal være praktisk
� Vi vil behandles som de specielle og helt unikke 

mennesker, vi er
� Det skal kunne lade sig gøre udenfor normal 

åbningstid
� Fair behandling – helst til min fordel
� De største forventninger går til børnene og en 

selv
� Der er nogen, der ikke har nogle forventninger



Den kommunale service

� Global – lokal Trenden
� Dokumentation for den gode service, ikke nok med 

brugerundersøgelser, men kvalitet.
� Tilgængelige og gode dagsinstitutioner og fleksible  

åbningstider  = til og fra arbejde + arbejde.
� Skoleinfrastrukturen – moderne forældre vil ikke bo 

steder uden en skole og sikker skolevej/fritidsvej
� Fritidstilbudene i tilknytning skole/idræt, helst i  

nærområdet …og på skolerne
� Mor og far skal kunne tage på arbejde med god 

samvittighed



Fortsat. 

� Ældreservice – et god sted at bo og høj 
ældreservice, se sig selv som ældre i byen

� Tilbud og netværk også for de ældre, som ikke er 
så aktive……

� Affald, Energi, spildevand og varme.
� De fleste bekymrer sig ikke meget om den 

nødvendige infrastruktur i boligen, kun når den er 
fraværende/ brudt sammen eller stor regning

� Kommunen – den usynlige hjælper 
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Privat forbrug 
(Gennemsnitlig stigning 2,66% p.a.)

Mængdeindeks



Situationsbestemte forbrug



Strukturudviklingen

� Placeringen meget vigtig i fremtidens by
� Centre i vækst – den flettede by 
� Bilka og måske nye discountkæder får vækst i de 

kommende år 
� De særlige butikker – experts  - kan vise god vækst 
� Der skal noget særligt til at få kunderne til at mød e op 
� Meget vil i fremtiden blive solgt via en kombinatio n af 

netløsninger, events og fysiske butikker, der også
sælger direkte på nettet



Detailhandel: Kamp om 
markedspladsen

� De kommende 10 år bliver en lang kamp om, 
hvor fremtidens markedspladser skal ligge

� Der bliver sejrherrer, sårede og døde tilbage på
kamppladsen

� Attraktivitet som handelsby/center afhænger af 
kraften i enkeltpersoner og div. 
Handelsstandsforeninger 

� De mest innovative og de største vinder!



Vækstsektorer
i fremtiden

� Sundhed og sygdom
� Energi og klimaindsats – bl.a. vindmøller
� Natur og dyr i mange forskellige varianter
� No non- sence produkter – ud med den varme luft
� On the go produkter til de nye nomader/netværk…i 

byen, toget, motorvejen og rastepladser – lækker mad , 
service og rene faciliteter udgør det uudnyttet pot entiale

� Den lille luksus – til hus, person og bil
� Fødevarer – landbrug, det lokale produkter
� Software og vidensservice
� Seniorprodukter alt fra oplevelser til produkter og  ikke 

mindst rådgivning og service



Erhvervsliv

� Det er det eksisterende erhvervsliv og 
virksomheder, som skal støttes og udvikles

� Ofte lykkes det ikke for kommuner at få ny stor 
virksomhed til kommunen ( DSV)

� Skabe et godt og frugtbart samarbejde med 
erhvervsrådet  

� Etablering af iværksætterhjælp og 
Investeringskapital i området

� Mange unge familier = potentielle virksomheder



De usikre!
Give me direction !

� Unge , som har tøj, penge, mobil og I- pod
� Unge, som har ondt i selvværdet
� Unge, som ikke kan hente støtte derhjemme
� De får det ikke længere i folkeskolen
� Hjælp af en voksen, som du har tillid til for at 

skabe egen fremtid = uddannelse og job
� Coaching før uddannelse, under, og efter
� Mentorordninger – bl.a  Århus Tekniske skole



Fremtidens krav til kultur
og fritid

� Flere tilbud og bedre tilbud end i dag! Vi 
forventer mere og mere 

� Større by og byfortætning, som I har haft både i 
Ringsted og omegnen øger efterspørgslen efter 
flere gode fritids og kulturtilbud 

� Skilte, synlighed og information om de 
eksisterende seværdigheder  (by, motorvej)



Kultur og fritid

� Hverdagskulturen i form af idræt, biblioteker og 
musik er vigtige elementer for at være et godt 
bosted for alle borgere = vækst

� Gode fritidstilbud – idræt, musik, og meget 
andet . 

� F.eks. Det døgnåbne digitale bibliotek

� Turisterne/ fritidsbeboere – hvad er deres krav 
til kulturtilbud, kommunikation og adgang til 
oplysningerne 



Krav til fremtidens børne, 
kultur og fritidsliv 

� De eksisterende beboere, institutioner og 
foreninger – drivkraften til udvikle 
kulturtilbuddene sammen med  kommunen 
f.eks.  Middelalderfestivalen 

� Nye beboere, hvad søger de efter, når de vil bo 
i byen, her tæller et aktivt kultur/fritidsliv virk er 
som tiltrækningskraft!.... på især de 
højtuddannede



Flere grydeklare kultur og 
fritidstilbud

� Udvikling oplevelse, motion, mad og 
indretningen i parker og grønne områder. 
London, Paris, New York, Nice, Lyon…

� Synlighed og skiltning af organiserede pister

� Den grønne = dagens motion i byen, oplandet, 
tæt på store arbejdspladser,

� Kulturpister – vikingeruten, kirkerne, mv. og 
andre kulturskatte

� De sorte vilde: moutainsbikes, klatrere, skatere



Sjovt og inspirerende 
uddannelsesmiljø!

Få de unge ind i byen 

� Uddannelsesmiljø: hvordan er der after dark?
� Det sjove sociale og faglige community?
� Fusionstankegang – spektakulær kunst, gode 

uddannelsesinstitutioner med internationalt islæt, 
kollegier, sociale aktiviteter og fællesskabet f.ek s. Birk 
Center Park i Herning 

� Fest og ballade 
� Det ypperste indenfor it- teknologi, prøve det og 

anvende det hele døgnet! Experimentarium, Apple-
butikker. 



Attraktivitet i fremtidens 
by og byområde

� Funktionernes foldning
� Bolig, erhverv og fritid skal blandes
� Se byen som en række strømme af mennesker og 

funktioner, der kan berige hinanden
� Undgå opdelingen i enkelte funktioner

� Bymidtens udvikling: Der mangler by i mange 
danske kommuner
� Der skal ikke laves boliger i alle gamle bygninger
� Lad nogle områder udvikle sig selv

� Det er kun de større byer, der kan skabe 
bohemen-miljøer



Politik, og den kommunale 
Facilitator på tværs af 

sektorer/områder
� Politiske systemer og politikere ( Politikere 

forgår og embedsværket består! (Sir Humphrey 
–Yes minister)

� Politisk logik er ofte kort 4.årig og ofte er 
brugerundersøgelser meget vigtige – pas på –
de skaber ikke nødvendigvis udvikling, men 
stilstand.

� Det afgørende er at embedsværket på tværs af 
sektorer arbejder for at udvikle byen og ikke 
kæmper mod hinanden



Marianne Levinsen

Montanagade 29E, 1. th.
Postboks 275
8000 Århus C

E: mlev @fremforsk.dk
T: 86 11 47 44
M: 20 67 45 01

www.fremforsk.dk



1. fase

� Hvilke udfordringer står Ringsted By overfor i 
nær fremtid for at blive en mere interessant by 
at bo, leve, arbejde i og komme til på besøg af 
kort eller længere varighed ?

� Grupper med 2 i hver ca. 25 minutter
� Prioritering af de 5 vigtigste udfordringer max. 

10 minutter

� Opsamling i plenum indtil ca. 11.30



2. fase

� De væsentligste indsatsområder for at løfte 
byen i fællesskab de næste 5- 10 år ca. 25. 
minutter

� Nye tomandsgrupper

� Prioritering af de 5 væsentligste indsatser 10 
minutter

� Opsamling i plenum 

� Slut 12.30


