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Befolkningsudviklingen
Danmark 2008-2018
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Fremtidens borgere

MELNVYN FEIN

e Globalister:

— Den gverste del af samfundet med de bedste uddannels er, jobs
og levevilkar. Verden som legeplads.

* Regionalister:

— Middelklassen nyder velstanden og den voksende
demokratisering i denne gruppe. Verden, Danmark og
lokalomradet

e Den nye underklasse :
— Uuddannede, gstarbejdere, immigranter og flygtninge.

— Mennesker uden uddannelse, mennesker, som lever pa kan  ten
og i bunden af vores samfund. De er sveere at fa i tale.




Det neere
og lokalomradet

* Flertallet af fremtidens borgere velstillede og
mindre velstillede gnsker sig et godt arbejde,
keerlighed, parforhold og familie

e Det betyder parcelhus, institution, skole,
sygehuse, aeldrepleje og fritidsaktiviteter

De fremtidige borgere — mange seniorer og
mange unge

Udfordringen er at sikre og udvikle en taet
tilknytning fra borgere til Silkeborg kommune




Store byer | fremtiden




By

Vandring fra land mod by forsaetter trods alle andre
historier bade i Silkeborg og resten af Verden

Byer og de evige normader betyder, at tilknytning s kal
opbygges og skabes | kontakt med skolen, bgrnehaven
0g andre relevante institutioner og personer

Den lokale tilknytning er ofte stgrre | udstraekning , mere
anonym og tilfaeldig

Folk i starre byer kan veere sveert at fa dem mobilise  ret




Landdistrikter

Pa landet bade DK, USA og Canada er en tendens tilt o
typer af landsbyer | landdistrikterne ( Joel Kotkin )

Landsbyer med historisk tradition for aktiv
borgerdeltagelse i borgerforeninger, idreet, kirke o g
lokalrad — har det ogsa i dag.

Disse landsbyer og landdistrikter tiltreekker nye bo rgere
0g nye aktiviteter

De mindre byer med manglende tradition for folkelig
deltagelse sygner hen med hensyn til bosaetning,
aktiviteter og folkelig deltagelse | naeerdemokratiet




Tidsforbrug - alle voksne
Jens Bonke : Tid og

Velfeerd.
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Tendenser om tid

Maend og kvinder bruger begge 7 ¥z time pa lgn og
husarbejde

Vi arbejder og transporterer 0S mere og mere
Vi bruger mere tid pa at veere sammen med vores bgrn,
lave mad, kabe ind, huslige ggremal og at spise
Vi sover mindre og bruger langt mindre tid pa at lave
Ingenting
Vi mangler fritid og 1 seerligt grad
— Det er den frie tid, som nogle forsgger at fange ig  en
pa toilettet
Ro, stilhed, naerveer og fordybelse er fremtidens lu ksus
og mangelvare




Kommunikationsmaden og
dens betydning

Direkte kontakt — mgder, telefonsamtaler,
arrangementer og kaldet den synkrone kontakt er bed st
til at seelge og lgse nu og her problemer

Face to Face — den direkte kontakt er stadigveek vigt Ig
for at opbygge den tillid og respekt, som ggr, at m an
efterfglgende traeffe beslutninger, lgse komplicered e
problemer i feellesskab, og kan bruge e-mail og sms til
at lgse, aktivere og lave aftaler.

De unge gar efter internettet og den direkte anbefa  ling




Kommunikationsmetoder

Den asynkrone kommunikation betyder, at man
kan bruge det, svare, tilmelde, og sende det
uanset tid og sted.

Det giver mulighed for overvejelser fgr handling
og hurtigt beslutninger pa tvaers af fysiske
greenser pa tveers i kommunen, og pa tveers af
lokalrad, og lande

| et travlt liv er det en god made at give sin
mening til kende, tilmelde sig og lave aftaler,
fordi det ikke kraever personligt fremmgade




De seks generationer:
veerdier, teknologi og

Naerdemokrati
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Babyboomers
fadt 1940-54

Den store efterkrigsgeneration — 68’erne. Fgdt i en
periode med mangel og afsavn.

Teknologi: p-pillen og TV — apparatet som det feelles
husalter.

Veerdier: Solidaritet med alle = alle lige rettighed  er og
pligter, ikke individuelle forskelle

Farste brug det hele generation - eat all of it, an d leave
nothing behind you.




Babyboomer som
Borgere

De kan bedst lide at |lgse problemer via telefonen e ller
ansigt til ansigt med personen.

Internettet bruges men kun det til, man kan stolep  a
rejser, bank o.s.v.

Ellers helst et brev og en forklaring og meget gern e et
kompetent menneske, som kan hjaelpe med at forklare,
hvordan man giver sin mening til kende og bruger de
digitale medier .




Fadt 1954 — 64 — Generation Jensen
Teknologi: bandoptageren

Vil ikke skilles, familieveerdier og samfundet er
vigtigt

Optaget af penge og status oplevet oliekrisen,

de kolde 1980, og arbejdslgsheden primo
1990érne.

Perfektion og status er personlige mal

Forbrugsssiden: bevidste og kyniske
forbrugere, ikke loyale mod butikker og
virksomheder




Generation X
fadt 1965-77

De farste gnskebgarn efter p-pillen

Selv-centrerede og selvorienterede, farste
generation med fokus pa enkelte individ

Ekstroverte — vis det hele

Sager personlig succes og gar efter status,
derfor mange workaholics

Teknologi: Videomaskinen — when it fits in.
Hardcore punk, rock, disco
Brand entusiaster: Den perfekte livsstil

Drammen om det gode liv — gennem familien og
arbejdet




Jones og X som borgere

Indflydelse— nogle digitale og klarer alt over
nettet, og andre mere som Babyboomers —

gerne hurtigt og effektivt give sin mening til

kende og fa indflydelse — ellers er de meget
svaere at mobilisere.

Det afggrende er alder, erhverv og uddannelse
med hensyn til, hvordan man gerne vil have
iIndflydelse

Jo yngre jo mere den digitale vej til bestilling,
Information og meninger til kende




Generation Y og Z som
borgere

« Hvad kan | tilbyde mig!

» Helst mange frivillige tilbud til unge,
uddannelsesinstitutioner, ungdomsmiljg og billige og
store boliger

*Naerdemokrati — vi giver gerne vores mening til kende 0g
lave midlertidige aktioner bl.a. via  www.facebook.com

*Men mange i disse generationer er stadigveek pa vejt il at
blive voksne( barn og bolig) omkring de 30 ar

*Farst efter ca. 30 ar, at de gnsker indflydelse pad en
kommunale service bgrnepasning, infrastruktur, boli g 0g
byggegrunde.




De unge og det virtuelle
forbrug

Er pa nettet — for at chatte, kabe, finde information  er og
downloade musik, artikler m.v., kgbe ind. foratsp ille!

Informationssted nr. 1, helst via nettet, ikke tele  fon eller
brev. Det bedste til de billigste mulige penge.

Mobilen er den vigtigste genstand — platformen en sm S
er en gave, kontakt til omverdenen og venner

Det ultimative —selv at spille, downloade og sample
musik, optagelser ikke mindst af en selv

www.YouTube.com - broadcast yourself,
www.Secondlife.com . Fa et nyt virtual life

www.facebook.com —social netvaerk




Konsekvenserne af
generationers udvikling

Neerdemokrati — mange generationer, som gnsker meget
forskellig service og metoder til at forbruge pa

Polariseringen af adgangsveje og aktiviteter

Det globaliserede forbrug: alle under 40 veere mere eller
mindre globalt orienterede 1 2018 — hele verden som
interesseomrade

Alle under 40 ar er situationsbestemte, og kan ikke lide
for mange faste mgder og arbejdsgange, fordi det ik ke
passer ret godt ind | de moderne livsformer med man ge
aktiviteter dggnet rundt.




Det digitale univers

@f;i

Tjek hjemmesiden og giv din mening t|| kem‘fe
om lokalomrade, service til seldre, barn og
Infrastruktur

Er det nemt at finde ud at hvordan man kan fa
indflydelse pa service, aktiviteter og
planlaegning i forskellige dele af kommunen

Kan de se —hvad lokalradene laver og stille
spgrgsmal

Hjemmesiden til digitale visitkort | forhold til
borgerne og nye medarbejdere




Naerdemokrati | Silkeborg

Foraeldrebestyrelser, skolebestyrelser,
eeldrerad, lokalrad og brugerrad

Hvor synlige er de for andre end dem, som
bruger ydelsen | bgrnehaven, aeldrecenteret og
skolen

Udefrakommende og nye borgere far ikke
indtryk af, at det er muligt at blive hgrt og fa
iIndflydelse —hvis det fagrste de besgger er
kommunens hjemmeside




Deltagelse og
forudsaetninger

Borgerne skal kende mulighederne

Hurtigt adgang til at deltage og mulighed for at
se resultaterne — de gode historier

Der skal satses pa flere adgangsveje

Lokale ildsjeele — som opbygger systemer til at
opfange nye medlemmer enten digitalt eller
personligt

Se pa lokalomradet beboere, alder, traditioner
mv. og lav en strategi for at fa flere i tale




Nye mader

Hvis man gnsker naerdemokrati, sa skal man
sgrge for opbygge et digital kommunekort med
hjemmesider for lokalradene og de mange
lokale organisationer

Malrettet SMS /email — tjeneste til borger om ny
Infrastruktur, planleegning, bgrnehave,
aeldreboliger mv., som man kan tilmelde sig

Maske er man ngdt til at dybdeinterviewe folk
udvalgte dele af kommunen for at fa et indtryk
af holdning, bekymringer og gode ideer
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www.fremforsk.dk
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