Fremtidens forbrug, forbruger
Retail — trends frem mod 2030
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Tidsanden

5 ar med turbulens og
usikkerhed

Uforudsigelighed —
konsekvens kritisk blik pa
udgifter og value for money!

Som efter finanskrisen — men
lav ledighed pa arbejdsmarked

Afmatning og
tilbageholdenhed

Lavere fertilitet
Forsigtig optimisme

.
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Forbrugertillidsindikatoren og udvalgte delindikatorer

mmm Forbrugertillidsindikator

Familiens ekonomiske situation i dag, sammenlignet med for et ar siden
Familiens ekonomiske situation om et ar, sammenlignet med i dag
Danmarks ekonomiske situation i dag, sammenlignet med for et ar siden
Danmarks skonomiske situation om et ar, sammenlignet med i dag

2020 2021 2022 2023 2024

Anm.: Femte delindikator om anskaffelse af varige forbrugsgoder er ikke med i figuren af hensyn til overskueligheden.
Kilde: www.statistikbanken.dk/forv1
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Fra globalisering til
regionalisering

Konkurrence i den multipolare verden
Flere politiske og skonomiske centre
Globale middelklasse pa 3,8 mia.

Det globale Syd med voksende
indflydelse C20 —Indien

Old and New Wars
USA - Kina (Rusland, Indien)
Rusland mod Vesten 2022......
Hamas, Israel og Palzestina konflikten

Revitalisering af Europa United i 20’erne!

Corona og krig fremmet EU-
samarbejdet

Klima, immigration og social ulighed

Energikrise, inflation og den grenne
omstilling
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De forsigtige og
uforudsigelige
2020’ere

@get regionalisering som startede
i 2010°erne

@get fokus pa forsyning og
supply-chain samt beredskab i
savel privat som offentlig
virksomhed

Fokus pa kontrol, sikkerhed og
tryghed i alle forretningsgange

The new normal - sarbarhed —
NORMALT

Det skyldes, at den gkonomiske
integration er hgj selv om farten
er sat ned

Globalization til Slowbalization

FIGURE 1 Globalization declines slightly since 2007

Developments in the globalization index for selected
lllll tries
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Changes in the globalization index before and
after the global financial crisis 2007, selected

countries
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Verden anno 2035 til 2040 —ser
helt sikkert anderledes end i dag!
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Fremtidens Megatrends
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De store forventninger

Vi forventer, at det bliver
bedre — helst 2,6% om aret

De store forventninger til
vores liv — det materielle
og indholdet I livet — isaer
den mentale livskvalitet

Store forventninger til
produkter, udvalg, service
og et a2gte engagement og
faglighed uanset om det
sker | den digitale eller den
fysiske verden

Skiftende laekkert miljg og
omgivelser

I p— | | coNTeR For
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Happiness = Reality - Expectations




Individualisering

Fokus pa individ og det naere
frem for samfund og
systemer

Do It Yourself (DIY) — Kon,
stil, tilgang, service vi vil selv
definere vores eget liv og
forbrug

Samtidigt sa sveert at veere
”’Palle alene i verden”

Vi har alle brug for at vaere
del af et faellesskab(er)

https://www.bettynansen.dk/d
al/forestillinger/soeborggrupp
en/ psykologerne kommer

PALLE ALENE
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Demografi Danmark
Absolutte tal 2024-34

Fordobling af international arbejdskraft i Danmark

Antallet af internationale medarbejdere stiger fortsat kraftigt

« Antallet af internationale medarbejdere er
rundet 300.000 fuldtidsbeskaeftigede i Danmark Antal fuldtids

350,000

beskeeftigede internationale statsborgere

+ Hver 8 medarbejder er international 300.000
250.000

« De seneste ti ar udggr internationale zo00ne

medarbejdere ca. halvdelen stigningen i 150,000
beskaeftigelsen 100.000
50.000

D - . . ' (1}

2/3 af stigningen i beskaeftigelsen

2021 2022 2023"

Anm.: "2023 er opgjort Som gennemsnittet i f
Kide: Jobindsats gk og DI i forste halvar 2023

- - : | 105.628

90 + 45.827 77.813 31.986

5.961.249 6.074.169 112.920
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Danmarks springer i by!

Figur 2 Befolkningstilvaekst fra 1. januar 2011 til 1. januar 2021 fordeilt pa
kommunegrupper, pct.

Hovedstadskommuner D 06
Storbykommuner I 11,0
Provinsbykommuner P 4 g
Oplandskommuner I 2o

Landkommuner 33

Kilde: Statistikbanken.dk
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Flytteanalyse for Forenet Kredit hele DK

Hvilke faciliteter i naerheden af boligen var vigtige for dig, da du valgte din nye
bolig? Pct (kun de to mest positive svarkategorier)

Faelles gaestebolig

Service i form af vicevaert, varmemester
Faellesskab med naboer og i naermiljget
Faelleshus, vaerksted, fest, samvaer
Sport og fitness

Natteliv, barere, ga i byen

Kultur, bio, teater, bibliotek, museer
Cafeer og restauranter

Natur, skov og strand

Park, grenne omrader i byen, legepladser
Stisystemer og cykelstier
Bg@rneinstitutioner og skoler

Gode vejforbindelser

Offentlig transport

Indkgbsmuligheder

Naerhed til familie

Nzerhed til arbejde
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Trends I retalil
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Stagnerende og faldende

forbrug

Indkomst, forbrug og opsparing i husholdninger, ssesonkorrigerede vardier

Aret

2020* 2021*

1 Disponibel bruttoindkomst 1141,2 11672

2  Forbrug 10739 11559
3 Korrektion for 2ndring i

Pensionskassereserver 74,7 99.3

4 Bruttoopsparing (1-2+3) 1415 110,6

Disponibel bruttoindkomst 0.0 0,2

6 Forbrug -1.4 hb

7  Opsparingsandel (4 i pct. af (1+3)) 11,6 8.7

8  Opsparingsandel uden korrektion' h9 1.0

*Forelebige tal.

Anm_Omfatter husholdninger og non-profit institutioner rettet mod husholdninger.
'Opsparingsandel uden korrektion for andring i pensionskassereserver ((1-2) i pct. af 1).
Kilde: www statistikbanken dk/nkn3

1. kvt.

2. kvt

2022
3. kvt.

lebende priser, mia. kr.

3150 3175 322.8
2982 304,2 309,56
30,5 30,4 28,9
47.3 437 42,2

realvakst i pct.
-0,9
-4.0

13.7
5.3

4. kvt

330.7
312.6

26,5
446

i forhold til perioden far

-1.4 -0,9

-0.1 -0,6
pct.

12,6 12,0
4,7 41

151
-0.3

12,5
h.5

2023*
1. kvt.

345,6
317.2

248
53,2

3.8
0.5

14,4
8,2

2. kvi.

336.8
316.2

33,1
53,7

-1.6
0.7

14,5
6.1
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E-Handel
Den evige vaekst?

Antal handler Antal handler Forbrug Forbrug
(mio.) (&rlig udvikling) (mia. kr.) (&rlig udvikling)

+16%

+13%

Forbrug i Danmark Forbrug i Danmark Forbrug i udlandet Forbrug iudlandet
(mia. kr.) (arlig udvikling) (mia. kr.) (&rlig udvikling)
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Fra megashopping til fornuft,
forbrug og oplevelser

Det er ikke laengere
moderne at bruge alle
pengene - fornuft

Iscenesaettelsen er

ikke laengere f
centreret om

pakladning

Oplevelser og

interesser betyder

mere for mange end

varer

Klima, CSR og andre
feenomener har

Hermeés, debuted their Victoria bag, which

betyd n | ng featured Mycowork's Fine Mycelium material,
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Shopping i konkurrence
pa fritidsmarkedet

Vi er det, vi forbruger og gor —
behov for identitet — i forbrug
og aktivitet

Det dyrebare private - |

fritidsliv” T
Konkurrence — de mange b
tilbud og de positive tilvalg

Medskaber - at vaere en del af
processen og produktet
Strik, haeklerier, keramik —craft

Interesser og faellesskaber
omkring interessen har faet
storre betydning
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Samvaer og oplevelser

For tog vi i byen for at shoppe, og var
sa sammen med familie eller venner,
drak kaffe og spiste

| dag tager vi til bymidten for at vaere

sammen, drikke kaffe, spise, ga i byen
etc. — hvis det passer, shopper vi ogsa
Bymidter og storcentre skal aendre sig

fra shoppingkatedraler mod
oplevelsescentre med tilbud til alle

Desuden er nethandlen fortsat den
store konkurrent
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Mere "Natur” Tak!

= Det moderne menneskets lzengsel efter
ren luft, naervaer, samvar og fordybelse

= Uderummet i bydelen, skov, have og
park til afslapning, rekreation, hygge og
bevaegelse

= Nye oplevelser alene og sammen med
andre

= Mange mennesker har fundet ny vaner
og glaeder ved det mangfoldige uderum

= | byen — den store og langsigtede
planleegning — det sker ikke af sig selv
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Sundhedsbglgen

Det moderne rige menneske er pa
konstant jagt efter evig frelse

Sundhed i familien, fritid og arbejde.
Forbrug af tid og fritidsartikler vokser

Jget fokus pa sundhed pa arbejdsplads,
institution og samfundet

Sundhed — mere fokus det mentale,
samspil krop og sjael og aktiviteter

Giga veekst i det private selvvalgte
sundhedsmarked! 2,7 privat
sundhedsforsikring

Sundhed ind i byen - tilbud, produkter,
stilhed, andehuller og maske de sunde
pister
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Klima og Baredygtighed

Reduce, Recycle og Reuse af energi,
ressourcer og transparens i alle
brancher og sektorer

De unge vil helst arbejde og vaere del
af institutioner, som ogsa patager sig
ansvar for det sociale, diversitet og
lige vilkar

CSR- En del af samfundsudyviklingen
— isar hvad man frivilligt gor

Hvad vil | sta for udover regler og
love i byen og for mennesker i Vejle
midtby?

Jeres Raison D’Etre!

Det skal markes hver dag og aret
rundt i Bymidten!

fremforsk
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Det voksende nare
lokale faellesskab

Uanset alder storre behov for
at hore til;

Det lokale og det fysiske

De uformelle relationer i
hverdagen

Eftersporgsel efter den ”agte
vare”

Kend dit "hood”

Butikker skal spille positivt
ind i denne bglge med,
produkt, engagement og
deltagelse i kvarter og
omrade
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Digitalization

Teknologi, nye software som

forbinder og integrerer, tracker

systemer, produkter og

services ey

Vi lever i en mega- bolge af
nye teknologier!

Boots og Chatsboots er og
bliver grundlag for hgjere
kvalitet og produktivitet til en
lavere pris/omkostning

Big Data og Data science er
vejen frem — eksponentiel
vaekst og accelerationen

Kampen om talenterne

| CENTER FOR
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Big Data, Al og de mange
muligheder

Forbinde og forbedre systemer
herunder informationssagning

Bedre oplevelse som bruger

Flere digitale services med adgang
24/7 — med information on time uanset
hvor man befinder sig

CHEHEDTEI UL
oo K || r
= .'._I_._'___,_ W f."lij',f "
i 'Il'I r I'_-_- -.._" _:- i

Potentielt age produktivitet og e 006 07
effektivitet i opgavelgsningen e I

Potentielt - frigore arbejdskraft til
udviklingsopgaver
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Digitale service og
oplysning

De er rigtig gode til service og betjening
24/7 what ever — when ever

Forkorte vej til information, service,
radgivning og viden via kunstig intelligens
systemer

| sundhedsvasen, undervisning,
produktion, avanceret vidensservice og
detailhandel automatiseret salg

|
Chatgpt4 og andre automatiserede g
veerktgjer- gode kladder og hjalp, nar man g
ikke selv er ekspert!

Husk Chatgpt4 og andre LLMS - average in
and average out — no factfullness!

Brug for kuratorer, som kender retail,
omrade og kan koble det til kunder, by og
og sammenhang for at skabe de bedste
resultater.
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Generationer

2030 alle under 50 ar er
digitale indfadte

BILY A U
70 YOUR

i =
e e e

_——

N“m—— \.Egacg_uu,;m M'H-E- FETRES S N TV R

Generation 68 Generation Generation X
Den store under og Jensen N&-generationen
efterkrigsgeneration: Ny-opdaget Den lille efter p-
40-tallister, 68-generation | generation pillen
Fra mangel til overflod stor generation, Selvcentrerede,
P-pillen, rejsegrammofon | "Jensen”, fordi de | selvoptagne,
Fodt 1940-54 er almindelige udadvendte
Stereoanlaegget Videoen
Fgdt 1955-66 Fgdt 1967-79
Generation Y Generation Z Gen. New
Den mindste generation | Mellemkrigs- Millenium
Kvinder ud pa generation Efter 9‘_11
arbejdsmarkedet Stor generationen
Pc, mobiltelefon familievaerdier Kulturel
Fadt 1980-89 Proj_ekt- 0g homogen.
curlingbgrn 1. verdensborger
Digital natives Wi~Fi (Wireless
Fgdt 1990-2001 internet)

Fgdt 2002 -
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20 % online nej tak

Arsager til personer ikke har handlet online inden for de seneste tre maneder

90
80
70
60
20
40
30
20
10

0

Pct. af personer, der har veeret pa nettet men ikke har handlet online | de seneste 3 mdr.

m16-34 ar |m35-54 ar

m55-74 ar

78

7

8

1 |

4

Iin

Kunne ikke  Bekymring for
sendes
til Danmark  omkostninger

leverings-

Ved ikke
hvardan

Andet

Bekymnng for Bekymring for Bekymring for
rovardighed  returret sikkerhed
og leveringstid ol

Intet behov

Foretrakker
at handle
personligt

Kilde: It anvendelse i befolkningen 2021

fremforsk
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De Digitale Indfadte

"No, you weren't downloaded.
Your were born.”
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Det nye forbrugsmeonster

Stort fysisk forbrug under Coronakrisen
pa retur

Baeredygtighed og genbrug overst pa de
unges dagsorden

Tekstiler anvendes igen,
kokkenlager skiftes frem for et nyt
kokken, bygninger genbruges,
brands med klimaprofil

Vegetar og veganer — det
argumenterede forbrug

Det private regnskab pa
klimaomradet — jeg gor noget her,
....men ikke her! Vi redder verden pa
hver sin made!

De unge vil gerne selv (DYI) gore en
forskel for klima og andre mennesker i
verden

Fzelles forbrug pa mode: ”Social
something”
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Service og relation

= Hurtig, nem, la2kker og smart
design

= 24]/7 — What ever — When ever

= Interaktiv og intuitiv til det
lette og hurtige kab,
information og hjzelp

= En sjeelden gang brug for et
menneske, som er engageret
og har rette gode attitude

= ” Nar man endelig bevager
sig ud den fysiske verden !”

Going to a store or calling

a hotline?

No way!

Service needs to be available

anytime and everywhere
in the world.

Jeff, Millennial
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Udvikling i social
Commerce

2,900
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Social Commerce

US Social Buyer Share, by Age, 2023
% of total

1417 1.5%

18-24 16.8%

25-34 23.1%

35-44 191%

45-54 13.5%

55-64 10.4%

65+ 9.6%

Note: social network users who have made at least one purchase via any social channel (e.g.,
Facebook, Instagram, Line, Pinterest, VK, WeChat), including links and transactions on the
platform itself, during the calendar year; includes desktop/laptop, mobile, and tablet
purchases

Source: Insider Intelligence | eMarketer Forecast, Sep 2023

283279 Insider Intelligence | eMarketer

fremforsk|
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Sporgsmal

fremforsk
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Vejle bymidte, mobilitet og
byudvikling
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Demografi Vejle kommune

Absolutte tal 2024-34-44

2024 2034 Andring 2044 AEndring

0-9 13.865 15.266 1.401 15.365 1.500
10-19 14.925 14.938 13 16.141 1.216
20-29 13.512 12.898 -614 12.476 -1.036
30-39 15.750 17.302 1.552 16.464 714
40-49 15.403 16.982 1.579 18.459 3.056
50-59 17.008 15.464 -1.544 16.797 -211
60-69 13.675 15.991 2.316 14.460 785
70-79 11.367 12.074 707 14.389 3.022
80-89 5.336 7.481 2.145 8.594 3.258

90 + 855 1.518 663 2.233 1.378

fremforsk
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Mobilitet i samfundet

Mobilitet i samfundet

Mange nye mobilitetsformer
— men ikke seerligt stor
volumen

Selvkarende biler fra 2030
pa overordnede vejnet

Opblagdning — men
langsomt — af pendling og
arbejdskultur skaber mere
cirkulation frem for
pendling

Vi gar mere ud, nar vi
arbejder hjemme

EEEEEEEEE
FFFFFFFFFFFFFFFFF




Transportvaneundersggelsen
2022 (DTU)

Figur 21: Transportarbejde formalsfordelt
Fordeling pa turformal efter transportarbejde (alle transportmidler, excl.

erhvervstransport).

Danmark

" Arbejdsplads

s ddannelse
Arinde

% - Fritid

= Erhvery

42% i

19%
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Kontoret i fremtiden

Kontoret er en del af det gamle
samfund

Det fleksible arbejdsliv

Hvor mange kontorpladser er der
brug for i fremtiden?

Kan vi dele arbejdspladserne eller
kan vi sidde taettere sammen?

Indrette kontorarbejdspladser i
medarbejdernes hjem — eller lade
dem selv rade?

Nar man arbejder hjemme,
shopper man mere online — eller
har man netop brug for afbraek i
den fysiske butik?

==
Let’s not go downtown
United States, office vacancy rates, %

Suburban

Central business district

| T T | | | |
Q4 @ Q2 Q@ 4 @ Q2 Q3
2019 20 21

1

14

12

10

Ly ]

CENTER FOR
FREMTIDSFORSKNING




Fremtidens arbejde og
pendling

Man skal kunne arbejde fra man
saetter sig i transportmidlet

Afstand males i tid — ikke i km

Mange vil vaelge arbejdspladser, -

hvor man kan arbejde hjemme = :

mange dage om ugen | S
=

Vi vil se en udbredelse af g A
arbejdsmarkedet, hvor '
geografiske afstanden mister
betydning

Biler passer ufatteligt godt til
sadan en verden — ogsa bedre end
i dag, og saerligt de selvkerende

Der bliver faerre, der skal made .

hver dag kl. xx . "-T”"}'
rl"'-.-
\

¥
=

= ]
&

=

) Steve Rhodes/Demotin/Corbis
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Trafik i byen i
fremtiden

Tog til stationen og godstog
Busser og el-minibusser

Cykler og elcykler, elscooter og lign — ogsa som
tjenester- eldrevne kgretgjer

Taxi, Bla-Bla Car og andre tjenester
Selvkgrende biler kommer ikke i det indre af byerne
Lastbiler til forsyning og til havnen

Fredeliggorelse af bymidten ma ikke ramme
detailhandlen og resten af bylivet

EEEEEEEEE
FFFFFFFFFFFFFFFFF



Mobility as a
Service

MaaS under udvikling — abonnement pa tvaers af alle
transportformer

Udfordring — en leasning som er nem og barrierefri og
priskorrekt for alle stakeholders

Brugere, de kollektive trafikselskaber, private udbydere
og selve MaaS- operatgren

Alle typer af transportmidler en del af en glidende
lesning, pt. mest selvkgrende taxaer og Uber

Stadig mange barriere i storbyer (2050)

...............
FFFFFFFFFFFFFFFFFFF




Fredeliggorelse af
midtbyen frem mod 2030

( Mobilitetsplanen 2023)

Primaere bilveje
og trafikger

——

gradvist frem mod 2030.

EEEEEEEEE
FFFFFFFFFFFFFFFFF




Fremtidens mobilitet

Historisk mest forbud og biler
vaek fra byen

Det positive — bedre cykelstier
og kollektiv trafikformer

Det modern menneske flytter
sig rundt hele dagen og har
mange stop pa vejen

Det vaesentlig er ikke
ngdvendigvis midlet

Men der er brug for
feerdselarer gennem en by
ogsa for biler .....

Kagbenhavn, Aarhus
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Fremtidens baeredygtige
mobilitet

At hverdagen og
logistikken i midtbyen
fungerer for
virksomheder og
mennesker

At man kan komme
nemt rundt fra hjem,
bil, cykel og gaende og
man hjzelpes pa vej i
byen og omradet

Det barrierelgse
mobilitetssystem
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Forst hverdag og logistik
— sa fredeliggorelse af det
mulige | Midtbyen

Planlaeggere forstar ikke,

at bymidter er en myretue

af trafikstremme dagen
og aret igennem

Hverdag og logistik for
virksomhed, butik,
handveaerker, leverandor
af varer og service samt
menneskers hverdagsliv
skal vaere pa plads for de
lukker veje og laver

Element 1: Fredeliggerelse af Vejle Midtby

2030-mél Handlinger frem til 2030

Etablering af fire trafikeer inden Vedelsgade gentaenkes med fokus pd cykler, vand og byliv. F
for vejfirkanten. ¢
Damningen gentankes med fokus pa byliv, cykler og busser. F
i
Langelinie og Danmarksgade gentaenkes med fokus pa cykler og busser. F
i
Havnegade gentaenkes, lukkes evt. mod Toldbodvej. F
£
Lukning af Kirkegade pa Radhustorvet for (fossile) personbiler. F
I
Cykelforbindelse fra Cronhammer til Daemningen. ¢
‘ Cykelsti pa Enghavevej, helt frem til Flegmade /]
Cykelforbindelse langs Vejle A. ¢
Cykelforbindelser pa tveers af gégaden ved Nerretory, Vissingsgade og £
Senderbro.
Indenfor vejfirkanten skal der sikres et lavt hastighedsniveau for motortra- F
fikken.
Vejle Kommune udnytter alle lovgivningsmaessige muligheder for at be- F
greense hastigheden inden for vejfirkanten.
Vestbaneve] som cykelgade. ¢
Varelevering skal ske med min-  Udvikling af samarbejde med City Vejle, fragtmaend og detailhandel om F
dre og eldrevne keretajer. omlaessepladser, infrastruktur og betingelser.
Krydsning af vejfirkanten skal Gennemgang og ombygning af udvalgte krydsninger, herunder signalan- £

geres sikker. laeg, helleanlaeg og cykelstier.

_ trafikger.
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Struktur i detailhandel —
konkurrence

Pas pa ikke at haange fast i de
gamle konkurrence tanker om
storbutiksomrade kontra
midtbyen

Konkurrencen er meget mere
avanceret i dag e-commerce,
social ommerce og andre
aktiviteter i fritidslivet

Dagligevare butikker traekker

ikkg r?advendigvis resten af EVEN TYRSPORT
handlen med OUTDOOR | LOB | EVENTS
Men sorge for plads og kaeampe

for at de gode butikker f.eks.

eventyrsports kan blive i
bymidten
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Destinationen Vejle
Midtby!

€ £ |, | CENTERFOR
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Fremtidens bymidte!

Fra tilbud til aktiv udvikling af by og kvarter

Samarbejde med de butikker, foreninger og lokale
ildsjaele om byens/omraders liv og aktiviteter

Hvad kan lgfte kvarter, omrade eller byen?
Kend din by, din Rod!

Opsog de omradets beboere og ildsjeele - Iyt til deres
behov og gnsker

Cafe, park, samlingssteder og nye tilbud
Test og prov af og veaer indstillet pa at aandre retning

EEEEEEEEE
FFFFFFFFFFFFFFFFF




Det uudnyttede potentiale
| Bymidten

Nodvendigt at lofte bymidte
og detailhandlen via nye
samarbejder, integration og
udvikling af nye mader at
salge, opleve og udvikle
bymidten pa

Fusion mellem
interessenter og alle parter i
byen/bymidten

Detailhandlen som
gamechanger - spille ind

Hardt og intenst arbejde ....
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Nye faellesskaber og
relationer

Gode tilbud tiltraekker — men
relationer fastholder bade familier,
barn, unge og aeldre

Nar vi flytter til en ny bolig, sa opstar
muligheden for nye relationer og
feellesskaber

Vi har brug for nye relationer hele
livet igennem

Isaer hvis vi flytter til et omrade og
by, som vi ikke kender i forvejen

Et nyt bymidte/cityforening som
fodselshjaelper for nye relationer og
uformelle faellesskaber

Eksisterende beboer efterlyser det i
bymidten! (Epinion 2021)
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Mange fede overgange og
indgange altafgerende!
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Gor os glade og tilfredse

Overraskelse og medskabelse for
de mennesker, som kommer i
bymidten

Baredygtighed, klima og omtanke

Tid, nemhed og den rette service
i forbruget og transporten
afhaengig af alder og livsfase

Det sunde og oplysningen i Medskabelse af
byrummet

Park, det gronne og ro/naerveer i
byrummet

Rette stemning til de unge — ellers
ikke forbrug

produkter
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Fremforsk for Forenet Kredit
(Klik pa billedet for at lzese hver enkelt rapport)

Fremtidens boligmarked i
2030 og 2035

Jdviklingen af efterspgrgslien pa boligmarkedet fra finanskrisen
nod 2030

Fremtidens boszetning i mindre
landsbyer og landdistrikter

g fArele | @aemmor n
fat G s 5
fremforsk | Ranemesnms Kredit
SBN 975.87.592793-4.0

Bosaetning i mindre landsbyer og
landdistrikter i dag og i fremtiden

andsbyer og landdistrikter

1‘\("“?“\“" CENITER FOR el
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Generationer i Danmark
fra 1919 til 2019

Ny bog af Marianne Levinsen:
7 Generationer

Print og e-bog format
Gratis pa e-reolen

Bygger pa indgaende
dybdeinterview med mere end
600 danskere

Verdier, forbrug og levevis nu
og i fremtiden

Print 150 kr., e-bog 149 kr

https:/Iwww.fremforsk.dk/besti
lling-bogqg/
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Marianne Levinsen
www.fremforsk.dk

Cand.scient.pol. AU 1992, Institut
D’Etudes Politiques de Paris og
Stanford University

Ekspert pa fremtiden siden 2006
arbejdet professionelt med
fremtiden i form af foredrag og
analyser for danske, nordiske og
europziske organisationer

Forfatter og ekspert i aviser og
dagblade

https://www.fremforsk.dk/profil/
https://lwww.linkedin.com/in/maria
nne-levinsen-a565726/

Mlev@fremforsk.dk
+4520674501
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