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Den regionaliserede verden

 Konflikt Kina og USA forsætter

 Handelskrig og oprustning – også med Trump (men 

flertal kan mangle i kongressen)

 Verden opdeles i regioner:

 Kina contra Kinas nærmeste naboer, der ikke holder 

af kinesisk ekspansion (ASEAN, Indien og 

Australien)

 EU som en region (England som en ø ude i 

Atlanten)

 USA og Canada, Mellem- og Sydamerika – Grønland 

som en del af Nordamerika?

 Afrika som den område, alle vil forsøge at vinde 

indflydelse over

 Rusland isoleres, eller en lillebror til Kina

 Mellemøsten som en krudttønde uden USA’s 

interesse (er i dag uafhængig af olien)



Ændret Verden, ændrede 

ricisi

 Logistikkæder er ikke længere stabile

 Forsyningssikkerhed betyder alt for virksomheder, 

men også for private er det på vej ind

 Pandemier og krig i nabolaget er faktisk en 

mulighed

 Hvor rammer det direkte private mennesker?

 Job, løn- og indkomstsikkerhed

 Hus og hjem: Hvad koster det at bo og at leve? 

Hvad skal vi gøre i stedet – alternative 

omkostninger

 Indirekte via begrænsninger på det offentlige 

sikkerhedsnet – sundhed og hospitaler, sociale 

ydelser, skoler og børnepasning, ældreomsorg 

etc.



Skovrejsning – måske usikkert at satse på

 250.000 hektar til skovrejsning – lyder 

rigtigt godt!

 Den politiske aftale om den grønne 

trepart sikrer ikke skovrejsningen –

for få penge i kompensation pr. hektar

 Men detaljerne i udmøntningen kan 

blive anderledes

 Ellers bliver det private virksomheder, 

der afløfter CO2 udledning og fonde 

med naturgenopretningspenge, der 

rejser skov



Landbruget, skov og den finansielle sektor

 Der er problemer med værdisætningen, 

når fremtiden er usikker

 Hvad bliver detaljerne i den grønne 

plan for landbruget – hvad kommer det 

til at koste den enkelte?

 For dyre løsninger for landbruget vil 

gøre jord meget mindre værd

 Derfor er den finansielle sektor også på 

landbruget side – det er dem, der vil 

tabe på skovrejsning uden yderligere 

tilskud

 Det er en magtfuld sektor (lobby mv.)

 Det ser ud til, at der kommer en 

løsning, men djævlen ligger i detaljerne



Demografi Danmark
Absolutte tal 2024-34-44

Danmarks Statistik 2024

2024 2034 Ændring 2044 Ændring

0-9 620.704 701.300 80.596 701.202 80.498

10-19 670.950 629.148 -41.802 713.257 42.307

20-29 781.705 736.821 -44.884 703.558 -78.147

30-39 760.330 797.910 37.580 756.324 -4.006

40-49 716.944 737.781 20.837 788.090 71.146

50-59 808.364 691.986 -116.378 716.679 -91.685

60-69 695.463 761.164 65.701 656.071 -39.392

70-79 584.839 603.603 18.764 681.742 96.903

80-89 273.562 378.701 105.139 424.322 150.760

90 + 45.640 76.102 30.462 111.993 66.353

I alt 5.958.501 6.114.516 156.015 6.253.238 294.737



Fakta om familien (2024)

 Ikke færre familier - singlerne er overvurderet

 Danske familier er mere sammen med deres 

børn end for 15-25 år siden

 74% bor sammen med biologisk mor og far 

(stigende)

 58% af børnene bor hos begge deres biologiske 

forældre, når de fylder 18 år (stigende)

 19% af børnene har en enlig forsørger (2,6% en 

enlig far)

 6% bor med forsørger og ny partner

 0,2% bor med pap- og halvsøskende (mine børn, 

dine børn og vores børn)

 Familien er blevet et valg 

 Stadig mange skilsmisser, men gifter sig igen
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Privat forbruget i DK   
(Gennemsnitlig stigning 2,6% p.a.)

(1844=indeks 100)
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Fremtidens forbrugeradfærd

 Usikkerhed skaber mindre forbrug –

tilbageholdenhed er en dyd

 Men man kan jo spare med en ny elbil eller en 

varmepumpe

 Opsparingen vokser hele tiden og udlånet stagnerer 

(privat indskud nu over 1000 mia.kr.)

 Fra nyt til genbrug og bæredygtighed

 De unge ønsker ikke at forbruge og udlede mere

 Der er en stor drejning i gang, som minder om 

1970erne

 Det er alt, der er i fokus: Biodiversitet, forbrug, 

udledning, affald etc.

 Brugte barnevogne er moderne – ikke blot blandt 

akademikere – og alt cirkulerer mellem børnefamilierne



Discountbølge - hvor længe?

 Fra selvforkælelse og hverdagsluksus under 

nedlukningerne til prischok og discount

 Det varer i 2-3 år endnu – derefter en 

langsom bevægelse mod større forbrug

 Smør koster stadig 32 kr. og kaffe, olivenolie 

og andre varer en formue – priser går ikke 

ned igen

 Skrump-flation – pakkerne bliver hele tiden 

mindre!

 Det er et langt sejt træk at få forbrugerne til 

igen at tro på stabile priser og forudsigelig 

 Lønstigninger tager tid om at virke

 Pengeillusion



Fra forbrug til samvær og oplevelser

 Før tog vi i byen for at shoppe, og var så 

sammen med familie eller venner, drak kaffe 

og spiste, hvis det passede ind

 I dag tager vi til bymidten for at være 

sammen, drikke kaffe, spise, gå i byen etc –

og hvis det passer, så shopper vi (ofte 

passer det fint med mobil-shopping)

 Desuden er der nethandlen som den store 

konkurrent

 Hvornår tager vi i et plantecenter eller 

planteskole? 

 Det skal være en rejse værd!



Sundhedsbølgen fortsætter 

med fuld kraft 

 Det moderne rige menneske er på 

konstant jagt efter evig frelse

 Sundhed i familien, fritid og arbejde. 

Forbrug af tid og fritidsartikler vokser 

 Øget fokus på mad og sundhed på 

arbejdsplads, institution og samfundet 

 Sundhed – mere fokus det mentale, 

samspil krop og sjæl og aktiviteter

 Giga vækst i det private selvvalgte 

sundhedsmarked! 

 2,3 mio. har privat sundhedsforsikring 



Sundhed 50+

 Overlevelse og et langt liv er vigtigt for de +50 årige

 Det er som pension – opmærksomheden kommer med 

årene

 Det er de ‘farlige’ fødevarer, de vil undgå

 Hvad er farligt? Salt, sukker, fedt eller er det 

ultraforarbejdede fødevarer?

 At leve livet – syden og sydens vaner og produkter –

det er stadig dem, der drikker vin til hverdag

 Det sunde kan man dyrke selv i haven og i drivhuset

 Der er en klar bevægelse væk fra ultraforarbejdede 

fødevarer og overmod egne produkter

 Mange vil også gerne ha’ en nem have

Babyboomers - 1940-54

Generation Jensen 1955-66



Natur er en hot trend og fortsætter!

 Siden finanskrisen i 2008 er naturen blevet 

vigtigere for os og vores liv

 Det sanselige, det helbredende, organiske 

former

 Det vi kan føle på, mærke, have forbindelse med

 Alder – seniorer elsker natur, haver, skove etc.

 Naturen er en stor del af vores fritidsliv – og vi 

vil gerne have det derhjemme

 Covid-19 har givet naturen en ny mening og 

plads i vores liv

 Uderummet i skoven, haven og parken som et 

sted at slappe af, mødes og motionere

 Naturtendensen i haverne og planter fortsætter 

med fuld styrke



BE GOOD
Tidsånden for Gen Z og New Millennium

 Gøre noget godt

 Gøre en forskel

 Hjælpe verden, bygge en skole, 

redde nogen

 Redde dyrene, kloden, regnskoven 

eller de oprindelige folk

 Se din virksomhed som en mulig 

belastning



Plantetendenser

 Tropical fortsætter

 Vi søger mod varmer og solen 

også i planterne

 Wellness garden – vi vil gerne 

have en afslapningsrum og tid til 

at stresse af

 Der er mange influencere på 

plante- og haveområdet

 Følg med i de vigtigste

 Jeg har set: den_ 

naturlige_have, plante_liv, 

Katrines.have



Plantetendens: Vandet stiger

 Vandstanden er stigende over 

hele landet og grundvandet 

stiger

 Vandresistente planter, buske 

og træer i fremtidens haver

 Samt behov for svampeeffekt 

– opsugning af vand under 

oversvømmelser

 Vandplanter til 

opsamlingssøer mv.



Plantetendenser

 Oprindelige planter og 

træer – vi skal tilbage til 

tiden før globaliseringen 

af planterne

 Frugttræer og andre 

nytteplanter – spis din 

have og hav glæde af den

 Insekt- og dyrevenlige 

planter – skaf plads til 

biodiversitet, pindsvin og 

andre dyr – også dine 

kæledyr



Plantetendenser - urbane

 Grønne vægge –

fortsat grønnere byer

 Byhaver på tagene af 

de høje huse og andre 

bebyggelser

 Terapi og haver –

haver til syge og 

sårbare

 Fælleshaver opstår og 

kolonihaver fornyes



De seks generationer:
Fra digitale indvandrere til digitale indfødte

Baby Boomers

Den store efter-
krigsgeneration:

40-tallister, 68-
generation

Fra mangel til overflod

P-pillen

Født 1940-54

Generation Jensen

Sent-opdaget 
generation,

stor generation, 

”Jensen”, fordi de er 
almindelige 

Stereoanlægget

Født 1955-66

Generation X

Nå-generationen

Den lille efter p-pillen 

Selvcentrerede, 
selvoptagne, udadvendte

Videoen

Født 1967-79

Generation Y

Den mindste generation 

Kvinder ud på 
arbejdsmarkedet

Pc, mobiltelefon 

Født 1980-89

Generation Z
Fredtidsgeneration

Stor  familieværdier

Projekt-og curlingbørn

Digital natives

Født 1990-2001

New Millenium

Efter 9-11 generationen

Kulturel homogen.

Verdensborgergen

Wi–Fi (Wireless internet) 

Født 2001 – 2011



Generation X
Født 1967-79

 Selvcentrerede, selvorienterede og ekstroverte

 Ego orienterede mere end 

forgængere/efterfølgere

 Workaholics, brand entusiaster og den perfekte 

livsstil

 De bliver sure, hvis man ændrer for meget!

 De er i tvivl om, hvordan man skaber det gode 

liv – og hvordan man sikrer det?

 Ved ikke længere helt, hvad det var de ville

 Det der flexitar er vist ikke noget for mig



Generation X
(Født 1967-1979)

 Krævende og midt i livet – 50 år

 De bliver sure, hvis man ikke følger dem

 Har svært ved at acceptere, at de ikke 

kan få, det de søger

 Planter, der renser luften i boligen

 Haven – det er noget med børnene

 Mad skal være sundt og få os til at leve 

længere – dyrke egne grøntsager, bær, 

frugter mv.

 Haven som endnu et 

iscenesættelsesområde



De yngre familier
(Generation Y, født 1980-89)

 Far har barselsorlov

 En nye type familie – forhandling om alt

 Det fedeste er dem, der er ligesom mig

 Der er brug for noget, der kan ordnes på 

mobilen (små børn og tidsmangel 

fremover)

 Haven til børn, dyr og insekter

 Høns og samvær

 Den legende have og steder hvor vi 

lever som familie

 Far går også op i børn og have

 Ingen giftige planter



Generation Z
født 1990 til 2001

 Julie, Line, Frederik og Jonas

 Født ind i  de glade 1990 til 2001

 En ny verden med  håb og optimisme

 De første børn, som får en stemme i 
familiedemokratiet

 Internet, gamers og sociale medier, 

 Dyrevelfærd, klima, miljø

 Individuelle læreplaner i skole og  dags 
institution (2003 og 2004)

 Senere finanskrise - fornuft , PISA og 
Performance. 



Generation New Millennium
(Født 2001 - 2011)

 De første 24 årige i generationen er på vej

 MEGET digitale og forstår ikke mangel på Wifi eller 

andre digitale selvfølgeligheder

 Alt skal være digitalt, men de er også usikre i en 

verden med alt for mange risici

 Sigt efter denne gruppe og I får også de andre på 

plads

 De holder gerne møder online – men hvorfor ikke 

bare en Snap eller noget på Instagram

 Det kræver virkeligt meget at nå dem på deres niveau 

– men der er stadig plads til en ‘mor’ (også for en 

mand)

 Det skal være instagrammable!



Planter til Generation Z og New Millenium



Unges Drømme 

 Gøre en forskel for klima, miljø og mennesker – hjælpe 

nogen, noget et sted…. 

 Faget og faglighed betyder meget – derfor er det 

afgørende personligt at opleve udvikling og løbende 

forbedring 

 Den fede kombination af det hele – fællesskab og 

faglighed

 Arbejde og uddannelse ikke det eneste saliggørende –

familie og venner, fritid og balance

 Giv dem finansielle muligheder til drømmene – og få 

loyalitet i retur



Hvad skal man gøre ved 

bæredygtighed? 

 Se på sine processer, materialeforbrug, 

forsyningen af virksomheden og 

klimaregnskab samt tætte 

underleverandører 

 Få givet en retning i de kommende år!

 Arbejde med CSR, medarbejdertrivsel og 

alle de andre arbejdsforhold i 

virksomheden – og hos underleverandører 

i resten af verden!

 Se på hvordan man i øvrigt forholder sig til 

samfundsmæssigt ansvar  - og hvad med 

Jeres kunder?





Take-aways fra foredraget

A. Trærejsning i landbruget afventer afklaring på 

finansiering og tilskud – lad være med at låse jer fast 

lige nu!

B. Planteforbrug og haveforbrug følger generationerne –

De nye tendenser følger dem op gennem livet

C. Discountbølgen går først over efter et sejt træk, hvor 

forbrugerne skal vænne sig til det nye prisniveau

D. Sundhedsbølgen bliver blot større og større for de 

+50 årige – men også hos børnefamilierne både i 

haven og i boligen

E. Vandet stiger og nye havetendenser skal opveje de 

vådere haver og skabe svampeeffekt



Jesper Bo Jensen 
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