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En Verden med 7,7 mia. 

mennesker (nov. 2018)

ÁVi topper mellem 9 og 10 mia. (måske)

ÁMiddelklassen vokser dramatisk



Den nye middelklasse

Udgør i dag over 2,5 milliarder 
mennesker

Har et kraftigt voksende 
forbrugspotentiale

Vækst i antal fortsætter med 10% om 
året

Vækst i forbrug 10% om året ïud 
over

tilvæksten i antal

De er på samme spor som:
ïDen amerikanske middelklasse i slut 

1930erne

ïDen europæiske kom i løbet af 
1960ôerne



De nye middelklasser
hvor bor de?

En fantastisk demokratisering af forbrugsmuligheder

Det er i Sydøstasien ïKina, Vietnam, Indonesien, 

Filippinerne, Thailand, Laos mv

Det er i Sydasien ïIndien, Pakistan, Bangladesh og Burma

Det er i Sydamerika ïBrasilien, Mexico mv.

Det er også i Afrika ïSydafrika, Kenya, Nigeria, Tanzania 

mv.

Vi må ikke glemme Rusland, Ukraine og Kasakhstan

Kineserne spiser 66 kg kød om året, Inderne spiser 

masser af smør og yougurt





Middelklassekrav til 

fødevarer

Kvalitet og en godt produkt

Sikkerhed ïtracability, garanti for sundhed, 

sikkerhed for indhold og kontrol af fødevaren

Holdbarhed og opbevaringsmuligheder

Ernæringsmæssige sammensætning ïisær til 

børnene, men efterhånden til alle

Et snært af luksus ïindpakning, fortælling om 

produktet, udseende 

Noget man ikke selv kan få på anden vis



Traceability

Et forbrugerkrav og et krav om beskyttelse fra 
politikere

Det kan gøres både smart og let - RFID tags mv.

Problemer er placeret flere steder
ïLandmænd og fritidsbrug

ïSlagterier, mejerier og leverancer

ïDetailhandlen

ïPlantebrug og gartnerier er en større problem

100% traceability er ikke muligt ïegyptiske 
bukkehornsfrßé.



Kødforbrug i verden






