
Fremtidens verden, forbrugere og 

forbrugstendenser i 2020!
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(Gennemsnitlig stigning 2,6% p.a.)

Mængdeindeks



Ny optimisme 2014 - 2020

ÅVi ser lys forude - På vej ud af tunnelen!

ÅFokus på uddannelse og kompetencer

ÅRespekt og forståelse af det gode 

håndværk

ÅTidsånden - det nære og hjemlige 
ÁHjemmebag, urter,  nyttehave, natur 

Áhjemmestrik og anti- materialism

ÅFuturismen er på vej, tro på fremtiden,  
fremskridt og ny teknologi



Kilde: Danmarks Statistik, 2013

Befolkningsudviklingen
Danmark 2014-2024

-40% -20% 0% 20% 40% 60% 80%

0-4

5-9

10-14

15-19

20-24

25-29

30-34

35-39

40-44

45-49

50-54

55-59

60-64

65-69

70-74

75-79

80-84

85-89

90-94

95-99

100 +



Befolkningsudviklingen 
2012-2030 (prog. 2011)



Boligefterspørgslen de 

kommende år

ÅBefolkningen vokser med 178.000

ÅVæksten er i gruppen 25-34 år og over 70 år og til dels i 

gruppen 50-59

ÅDen betyder, at det samlede boligbehov vokser med ca. 

110.000 boliger på 10 år

ÅFlytning af befolkningen skaber behov for op til 80.000 

ekstra boliger

ÁKøbenhavn by vokser med 100.000 på 10 år

ÁØstjylland (i.e. Århus) vokser med 60.000 på 10 år

ÅDertil kommer renovering, forbedring af eksisterende 

parcelhuse fra 60ér og 70ér.  



Ude er hot 

Havens nye rum

ÁI hus, lejlighed, koloni og sommerhus

ÁHaven opdeles i rum som boligen er blevet det
ÁUdekøkken, bålsted, højbede, Noma-urter

ÁHottop, Brusebad, 

ÁFra hængekøje til udeseng

ÁOpbevaring mv. udendørs ïskurets arvtager

ÁUdesoveværelse, kontor mv. 

ÁOrangeriet ïden moderne udestue

ÁHaven/altan  mv. skal være stor nok til disse 

drømme om vores eget private natur / udested



Tendenser om tid

og tidspres

ÁDanske mænd og kvinder bruger begge 7 ½ time på løn-
og husarbejde

ÁVi arbejder og transporterer os mere og mere

ÁVi bruger mere tid på at være sammen med vores børn, 
lave mad, købe ind, huslige gøremål og at spise

ÁVi sover mindre og bruger langt mindre tid på at lave 
ingenting

ÁVi mangler fritid og i særligt grad Fri Tid

ÁDet er den frie tid, som nogle forsøger at fange igen 
på toilettet 

ÁRo, stilhed, nærvær, kvalitet, natur og fordybelse er 
fremtidens luksus og mangelvare ( salg, butik og 
produkter)


