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Privat forbrug  
(Gennemsnitlig stigning 2,6% p.a.) 

Sikker vækst på 10 år 
Mængdeindeks 



Den nye tidsånd: 

Ny optimisme 2014 - 2020 

ÅVi ser lys forude - På vej ud af tunnelen ! 

ÅKonstruktiv fremtid ï lille bedring af ordre til 

byggesektor og den danske økonomi  

ÁRespekt for de,  som skaber noget! 

ÅSiden 2008   danskerne præget af fornuft frem for 

overflod ï pris, opsparing og mindre forbrug  

Å I boligen og hjemmet  er  værdier:   

ÅNærhed, det autentiske, og hjemlighed/hygge. 

ÁHjemmebag, urter,  nyttehave 

Áhjemmestrik og anti-materialisme  

ÁRetro på retur mod 2020 

 



Tendenser om tid 

og tidspres 

ÁDanske mænd og kvinder bruger begge 7 ½ time på løn- 
og husarbejde 

ÁVi arbejder og transporterer os mere og mere 

ÁVi bruger mere tid på at være sammen med vores børn, 
lave mad, købe ind, huslige gøremål og at spise 

ÁVi sover mindre og bruger langt mindre tid på at lave 
ingenting 

ÁVi mangler fritid og i særligt grad Fri Tid 

ÁDet er den frie tid, som nogle forsøger at fange igen 
på toilettet  

ÁRo, stilhed, nærvær, kvalitet, natur og fordybelse er 
fremtidens luksus og mangelvare ( salg, butik og 
produkter) 

Forbrugstendenser 

frem mod 2020  

  



 Tid  

og Længsler  

 

ÁDanske mænd og kvinder bruger begge 7 ½ time på løn  
og husarbejde 

ÁVi  tror, at vi arbejder mere og har mere transporttid. 

ÁVi bruger mere tid på at være sammen med vores børn, 
lave mad, købe ind, huslige gøremål og at spise.  

ÁVi sover mindre og bruger langt mindre tid på at lave 
ingenting 

ÁVi mangler fritid og i særligt grad Fri Tid 

ÁDet er den frie tid, som nogle forsøger at fange igen 
på toilettet  

ÁRo, nærvær, nemhed,  sundhed, natur og 
fordybelse i produkt, salg, og butik. 

 




