
Roskilde som destination

Potentiale for øget  turisme og 

forbrug i Roskilde i fremtiden 
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Privat forbrug 
(Gennemsnitlig stigning 2,6% p.a.)

Sikker vækst på 10 år

Mængdeindeks



Ny optimisme 2014 - 2020

ÅVi ser lys forude - På vej ud af tunnelen!

ÅDanskerne præget af fornuft, pris, opsparing og mindre 

forbrug på  1.klasse 

ÅTendens - det nære, hjemlige og autentiske.

ÁHjemmebag, urter,  nyttehave

Áhjemmestrik og anti- materialisme

ÁRetrobølge på retur mod 2020

Næste bølge - Futurisme ïtro på fremtiden  og 

fremskridt





Forbrug, rigdom og 

turisme 

ÁRigdom giver muligheder for ferie, og når 

befolkningen i verden når middelklasseniveau, 

så begynder de at rejse og holde ferie

ÁTypisk først indenrigsrejser, så udenrigsrejser

ÁFerie i den vestlige verden i dag og fremover =

ÁRettighed og nødvendighed som menneske og 

familie

ÁFerie i nye middelklasselande ïtegn på rigdom 

og status. Signal her går det godt!



Turisme og forbrug 

ÁUtroligt knyttet til økonomi og rigdom

ÁFerie skal man have

ÁDernæst indhold, form og præferencer 

ÁTurisme er præget af højere og større krav til 

udstyr, omgivelser, stedet, oplevelser og 

muligheder i området.

ÁEn særlig destination med særlige tilbud og 

muligheder ïellers er vi ikke interesserede
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Rigdom, identitet og 

interesser/forbrug

ÁDanskerne rigdom betyder  utallige muligheder for 
at vælge at forbruge på mad, bolig, indkøb og 
kultur/oplevelser . 

ÁForbrug af kvalitetsvarer vokser  dog forskellig fra 
person, par og familie.

ÁKvaliteten = identiteten  i en forvirret verden 

ÁNedslagspunktet er for nogle naturen, ski, whisky, 
musik, historie, mv.

ÁVigtigt at udvikle tilbud og muligheder, som 
matcher interesser.



Over 3 millioner danskere

e-handlede i 2012

Á55 milliarder kroner  i 2012, heraf gik 12,5 milliarder 

kroner til udlandet

Á19% stigning fra 2011 ï(DK 14%, udlandet 40%) 

ÁCa. 18% af detailhandlen især rejser, kulturoplevelser,  

elektronik og hårde hvidevarer, it og foto.

ÁDe +50 årige står for 61% af det samlede køb

ÁNettorvet(Coop) er det mest benyttede site for de 50-65 

årige og de + 65 årige

ÁTredoblet e-handel via mobiltelefon i løbet af to år, men 

stabilt i 2012 



De løbske turister nu og i fremtiden 


