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Privat forbrug
(Gennemsnitlig stigning 2,6% p.a.)
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Tidsanden
Ny optimisme 2014 - 2020

AR
Vi ser lys forude - Pa vej ud af tunnelen!
Respekt og forstaelse af det gode
handveerk -kvalitet

Hjemmebag, urter, nyttehave
hjemmestrik og anti- materialisme

Retro pa retur

Futurismen er pa vej, tro pa fremtiden,
fremskridt, nemhed og ny teknologl




Befolkningsudviklingen
Danmark 2014-2024 <N
0-4 Population trends according to latest population projections Figure 3.2
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INar helse bliver frelse

Rigdom og sygdom

Det moderne rige menneske er pa konstant jagt
efter evig frelse. ( Dgd og sygdom)

Vi har aldrig haft sa stor adgang til
Informationer om sygdom og sundhed

Stigende fokus og krav til sundhedssystemet
om den optimale kur mod sygdomme, dgden

De mange signaler og budskaber , bgger og
Kure

Hjeelp T hvad er det rigtige?




Veeksten |
sundhedsudgifter frem ,&

Den aldrende befolkning og hermed gget vaekst
| kroniske sygdomme og andre sygdomme

Store investeringer | nye teknologi iseer |
sygehussektoren

Patienternes krav om muligheder, tilbud og den
uendelige efterspargsel

En offentlig sektor med naesten nul vaekst for at
have styr pa skonomien i 2020. 2014- 2020 0,6
% | realvaekst | offentlige sektor




Fremtidens sygehuse og
Sundhedssektor

@get specialisering(arbejdsdeling) og
Koncentration

~okus pa de produktivitets og effektivitet er
konstante malepunkter for arbejdet ogsa de
neeste 10 ar-15 ar.

Drive in diagnose og behandling

Stor opgaveglidning fra sygehus til andre
sundhedsaktgrer - kommune, laege mv.




Visionen om det
barrierelgse
Sundhedsveesen

Fra leegen til sygehus, diagnosticering,
nehandling og efter behandling hos den
oraktiserende laege og den kommunale sektor

Hvordan teenker vi hele sundhedssystemet ind
| helhedsorienteret arbejdsform og organisation

De koordinerende opgaver, opfaglgning, og
samspil med andre er voksende arbejdsopgaver

Barrierelgse overgange fysisk og digitalt




Store investeringer |
sygehusstrukturen de

naeste 10- 15 ar.
Pt. 41 mia. (2009kr)- bl.a. DNU, Ggdstrup, Viborg
mv.

Bedre tilretteleeggelse af sammenhangende
patientforlgb

@dget patientsikkerhed (f.eks. via enestuer og
reduktion af sygehusrelaterede infektioner)

Effektivisering af arbejdsgange via brug af ny
teknologi og sundhedsinnovation

www.godtsygehusbyggeri.dk



http://www.godtsygehusbyggeri.dk/




Tid og leengsler

Danske meand og kvinder bruger begge 7 %2 time pa lgn
0g husarbejde

Vi tror, at vi arbejder mere og har mere transporttid.

Vi bruger mere tid pa at veere sammen med vores bgrn,
lave mad, kebe ind, huslige ggremal og at splse

Vi sover mindre og bruger langt mindre tid pa at lave
iIngenting
Vi mangler fritid og 1 seerligt grad
Det er den frie tid, som nogle forsgger at fange igen
pa toilettet

Ro, neerveer, nemhed, sundhed, natur og
fordybelse | produkt, salg, butik og byen




Sundhed, velveere det
socilale ! & |

Sundhed | familien, fritid og arbejde. Forbrug af
tid og fritidsartikler vokser

@get fokus pa sundhed pa arbejdsplads,
Institution og samfundet

Sundhedsapostle - business

Sundhed, velveere, det sociale1 cafe mad,
drikke og samveer i byen og pa stedet

Det vokser | bybillede og forbrug T Community




Den todelte - verdenog
maerkevare

Teethed

4 Haj A Unikke
kvalitet eller helt
til lav seerlige
pris produkter
A B

fremforsk




Rigdom, reel merveaerdi
og feelles interesse!

Vi har utallige muligheder for at veelge at forbruge
pa mad, bolig, rejser og forlystelser.

Udvalgte kvalitetsvalg afspejler vores interesse
f.eks. om gar det selv, ski eller kvalitetsfgdevarer.

ldentitetsmarkgar | en forvirrende og omskifteligt
verden

Danskerne kalkulerer mere pa sammenhaeng pris
og kvalitet, nar de vaelger produkter, rejser, og
gvrige forbrug.

Bidet - Jkologi




Hvilke faktorer pavirker os,
nar vi forbruger ?

FORBRUGSSITUATIONEN Arstiden

Tid, ugedag Personer

Situationen:
Forudsigelighed Indkeb, nydelse, Formal
serviceydelser

Sted Hastighed, tempo

Stemning




Generationer fra digitale
analfalbeter,indvandrere til

digitale indfgdte

Baby Boomers

Den store under og
efterkrigsgeneration:

40-tallister, 68-generation
Fra mangel til overflod
P-pillen, rejsegrammofon
Fadt 1940-54

Generation Jones
Nyopdaget generation
stor generation,

Jones , fordi de er
almindelige

Stereoanlaegget
Fadt 1955-66

Generation X
Na-generationen
Den lille efter p-pillen

Selvcentrerede, selv
optagne, udadvendte

Videoen
Fadt 1967-77

Generation Y
Den mindste generation

Kvinder ud pa
arbejdsmarkedet

Pc, mobiltelefon
Fadt 1978-89

Generation Z
Mellemkrigsgeneration

Stor familieveerdier
Projekt- og curlingbgrn
Digital natives

Fadt 1990-2001

New Millenium

Efter 9-11 generationen
Kulturel homogen.

1. verdensborgergen.
Wii Fi (Wireless internet)
Fadt 2002 -




Mobil Digital Now or
invisible in 2025

iPhone 5s iPhone 6 iPhone 6

} 1CH




Instagram,
snapchat, Pinterest
eog alt de

il Inst

10:00

Following

FJE" cucmadlgltale liked 8 photos.
- ke
e

cucinadigitale and sprig liked
jaimiejones's photo. 13 minut

cucinadigitale and sprig liked
jaimiejones's photo. 1&

‘ i Sprlg liked 6 photos.
19 nutes ago




37% af danskerne bruger
e- commerce hver maned

20 % ca. af detailhandlen isaer rejser,
kulturoplevelser, sportsartikler,

elektronik og harde hvidevarer, it og foto.

ISAER MARKEVARER TIL BEDRE PRISER!

T@j, sko og smykker 26 % ( ??7? Udland og privatsalg)
Cross- channel 7 tilgeengelighed, tid og levering
PRIS - Nemhedi udlandet buldrer frem | DK

De +50 arige star for 61% af det samlede kab

Tredoblet e-handel via mobiltelefon T iseer de yngre |
stgrre byer 1 Veekstomrade i fremtiden




